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Сүүлийн үед иргэдийн жагсаалаас шалтгаалан сошиалын 

идэвхжүүлэлтийн үр нөлөө шар мэдээнд дарагдаж буураад байна. 

Гэхдээ л фейсбүүк үр дүнтэй хэвээр байгаа. Манай хувьд influencer -г 

огт ашигладаггүй. 

Мөн инфлүнсерийн нэр хүнд буурч байгаа нь ажиглагдаж байна. 

Ирэх жилийн хувьд сувгийн хуваарилалтад томоохон өөрчлөлт 

оруулахгүйгээр өмнөх жилтэй адилхан байлгах бодлого барина. 
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Тэгэхээр зах зээлд дахин гарч 

ирэхийн тулд бүтээгдэхүүн 

хөгжүүлэлтийн процесс төдийгүй, 

ребрэндинг хийх, коммуникаци 

хийх зэрэг ажлууд их нэмэгдэхээр 

байна. 
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